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Presidenze regionali 2012 
esperienza di 47 anni nell’industria vinicola. Steven Spurrier è uno dei 

produttori di vino più famosi al mondo. Nel 1973 fonda L’Academie du Vin, 
la prima accademia francese dedicata al vino, e in seguito organizza la 
famosa degustazione di Parigi del 1976, che ha rivoluzionato la 
percezione dei vini del cosiddetto New World, ovvero le zone di 
produzione al di fuori delle aree europee tradizionali. Nel 1988 Spurrier 

torna nel Regno Unito dove lavora come wine consultant e giornalista. Oggi 
ricopre diversi ruoli: è direttore del corso The Christie’s Wine Course, avviato 

in collaborazione con Christie’s Education nel 1982, lavora come wine 
consultant per Singapore Airlines e collabora con Decanter come 
consulente editoriale. Ha ricevuto numerosi riconoscimenti 
internazionali per le sue pubblicazioni in materia di vino ed è uno 
degli esperti più apprezzati a livello mondiale.

Steven Spurrier - preSidente

itALiA
(da sinistra a destra)

piemonte e itALiA meridionALe – riCHArd BAudAinS
20 anni di esperienza nel vino. Richard ha trascorso gli ultimi
20 anni in Italia. Scrive di vino italiano per Decanter dal 1989 e
contribuisce a varie pubblicazioni, fra cui la rivista californiana

Italian Wine Review.

ALtre reGioni – iAn d’AGAtA
26 anni di esperienza nel vino. Ian è l’ultimo vincitore del premio 

“Miglior giovane giornalista italiano” del Comitato 
Grandi Cru d’Italia. È autore della guida “Ecco” ai 
migliori vini d’Italia e co-autore della guida annuale dei 
migliori vini d’Italia D’Agata & Comparini.

veneto – JAne Hunt mW
37 anni di esperienza nel vino. Jane ha iniziato nel 
mercato vinicolo alle Cantine Lungarotti in Umbria 
prima di entrare alla John Harvey & Sons di Bristol, 
dove diventa Master of Wine nel 1985.

toSCAnA – roSemArY GeorGe mW
39 anni di esperienza nel vino. Una delle prime 
donne Master of Wine, avendo passato l’esame nel 
1979, Rosemary collabora ora frequentemente con la 
rivista Decanter e la Wine Quarterly Review.

LAnGuedoC rouSSiLLon – AndreW Jefford
23 anni di esperienza nel vino. Oltre alla sua rubrica su 
Decanter, Andrew è autoredi diversi libri e scrive di vino, 
birra, alcolici e viaggi per il Financial Times, il Waitrose
Food Illustrated e altre pubblicazioni.

BordeAux – JAmeS LAWtHer mW
27 anni di esperienza nel vino. Attivo editore di Decanter, 
James è uno scrittore indipendente di vino, professore e 
guida turistica a Bordeaux

BurGundY – miCHAeL SCHuSter
29 anni di esperienza nel vino. Michael ha studiato degus

tazione a Bordeaux. Dopo aver creato una premiata azienda 
di commercio nei primi anni ’80, ha continuato a lavorare 
indipendentemente come scrittore di vino e professore e oggi 
ha una sua scuola a nord di Londra.

LoirA – Jim Budd
23 anni di esperienza nel vino. Jim ha dato una svolta alla sua 
carriera nel 1988,quando è passato dai banchi di scuola al vino. 
Da allora ha scritto per una grande quantità di riviste e giornali, 
fra cui Decanter, The Financial Times, The Independent Pocket 
Wine Guide e A Travellers Wine Guide to France.

ALSAziA & CHAmpAGne  – tom StevenSon
35 anni di esperienza nel vino, 23 libri e 32 riconoscimenti 
letterari. È specializzato in Alsazia e Champagne dai primi anni ’80.

frAnCiA reGionALe – GerArd BASSet mW
28 anni di esperienza nel vino. Gérard è un premiato 

sommelier che ha co-fondato Hotel du Vin. Attualmente è 
presidente della Court of Master Sommeliers World Wine 

e l’unica persona al mondo ad essere Maestro di Vini, 
Maestro Sommelier e detentore di un Master in Vino.

rodAno  – JoHn LivinGStone-
LeArmontH
39 anni di esperienza nel vino. Cittadino onorario 

di Châteauneuf-du-Pape, John è l’autore di The 
Wines of the Northern Rhône. Oltre al Rodano, 
ha scritto sui vini della Loira, Beaujolais e 
Bordeaux, e ha pubblicato articoli su un’ampia 
gamma di riviste britanniche.

frAnCiA (da sinistra a destra)

AmeriCHe (da sinistra a destra)

uSA – StepHen Brook
29 anni di esperienza nel vino. Stephen collabora come editore di Decanter, 
scrive diari per decanter.com ed è autore di più di 30 libri, fra cui The Wines of 
California. 

CAnAdA – tonY ASpLer
35 anni di esperienza nel vino. Tony ha scritto articoli sul vino sul Toronto 
Star per 21 anni. Ha firmato 14 libri, fra cui The Wine Atlas of Canada e scrive 
sulla sezione canadese di The Wine Report.

ArGentinA – mArinA GAYAn mW
18 anni di esperienza nel vino. Nata in Argentina, Marina si è trasferita a 
Londra nel 1993, per diventare Master of Wine nel 2003. Nel 2006 ha fondato 
la Marina Consulting, un’azienda centrata sull’identità e sulle strategie 
commerciali.

CiLe e Sud Am eriCA, eSCL. ArGentinA  –  peter riCHArdS mW
12 anni di esperienza nel vino. Premiato scrittore, presentatore e collaboratore 
di Decanter, il Master of Wine Peter Richards si gode il suo status di più giovane 
(e alto) Presidente Regionale al DWWA.

reSto deL 
mondo (da sinistra a destra)

Per conoscere i profili dei giudici dWWa, visitate: www.decanter.com/dwwa/judges
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la reputazione e l’autorevolezza dei nostri awards si basa in gran parte 
sull’impareggiabile esperienza dei nostri Presidenti regionali che, insieme 
ad altre commissioni di giudici, identificano i migliori vini all’interno di una 
categoria regionale.

resto dell’europa (da sinistra a destra)

SLoveniA - roBert GorJAk 
17 anni di esperienza nel vino. Robert abita nei pressi di Lubiana dove ha scritto di vino a 
partire dal 1994. Oltre ai regolari contributi sui periodici sloveni, scrive anche per l’Oxford Wine 
Companion and Wine Atlas, e ha fondato la prima scuola di vino in Slovenia, la Belvin.

uk - StepHen SkeLton mW
36 anni di esperienza nel vino. Stephen produce vino fin dal 1975. Nel 1977 è tornato nel 
Regno Unito per piantare i vigneti di Tenterden nel Kent. Nel 2003 Stephen è diventato 
Master of Wine, vincendo il prestigioso trofeo Robert Mondavi.

AuStriA e GermAniA – GiLeS mACdonoGH
29 anni di esperienza nel vino. Autore di quattro libri sul vino, Giles scrive per Decanter, 
Classic FM, Taste, BBC History e Slowfood. Dopo aver frequentato l’università di Oxford e 
Parigi, Giles MacDonogh è diventato storico e scrittore di vini.

unG HeriA - CAroLine GiLBY mW
23 anni di esperienza nel vino. Caroline è una consulente indipendente e scrittrice freelance 
di vino ed è Master of Wine dal 1992. Ex presidente di commissione della UK Wine Standards 
Board, attualmente insegna a livello di diploma al Wine and Spirit Education Trust.

euro pA CentrALe e deLL ’eSt,  
mediterrAneo Sud e orientALe  – AnGeLA muir mW
41 anni di esperienza nel vino. Nel 1988 Angela fonda la sua premiata azienda, che consiste 
in un negozio e una scuola. Vince il Cellarworld International, e il Cellarworld Argentina nel 
2002. È in possesso di un diploma Master of Wine da più di 20 anni.

GreCiA – niCo mAneSSiS
22 anni di esperienza nel vino. Nico è l’autore di The Greek Wine Guide e The Illustrated Greek Wine 
Book. Negli ultimi 10 anni ha scritto di vini greci per una vasta gamma di pubblicazioni, incluso Decanter.

SpAGnA – JoHn rAdford 
30 anni di esperienza nel vino. John è scrittore, presentatore e professore e ha contribuito ai 
capitoli su Spagna e Portogallo di molte enciclopedie e antologie.

SpAGnA – SArAH JAne evAnS mW
16 anni di esperienza nel vino. Sarah Jane è una scrittrice e 
presentatrice. Ha giudicato vini a eventi in Australia, Cile, 
Georgia, Germania e Portogallo, nonché nel Regno Unito. 
Ha un interesse specifico nello sherry e nei vini spagnoli 
in generale. È diventata Master of Wine nel 2006.

port And mAdeirA – riCHArd mAYSon
27 anni di esperienza nel vino. Cresciuto in 
Portogallo, Richard è autore di The Wines and
 Vineyards of Portugal and Port and the Douro. 
Richard scrive anche per Decanter.

portoGALLo – SArAH AHmed
11 anni di esperienza nel vino.  Sarah è una premiata 
scrittrice freelance di vino, blogger, educatrice e 
giudice, con un interesse particolare nei vini del 
Portogallo.

Sud AfriCA – JoHn AverY mW 
43 anni di esperienza nel vino. John appartiene alla quarta generazione della famiglia 
Averys, il famoso mercante di vini di Bristol. Essendo uno dei più anziani Master of Wine del 
paese, John è sempre alla ricerca di vini di eccezionale qualità e valore.

nuovA zeLAndA – mArGAret HArveY mW
38 anni di esperienza nel vino. Margaret ha passato il suo esame per diventare Master of Wine nel 1991, 
e nel 1998 ha ricevuto l’Ordine di Merito della Nuova Zelanda. Poi, nel 2006, ha ricevuto il 
riconoscimento di Membro Onorario a Vita dei Viticoltori Neozelandesi per i servizi prestati all’industria.

AuStrALiA - miCHAeL HiLL SmitH mW 
37 anni di esperienza nel vino. Michael è stato il primo australiano a passare l’esame di Master 
of Wine nel 1988 e ha contribuito a fondatore l’azienda vinicola Shaw and Smith ad Adelaide 
Hills l’anno successivo. È stato nominato Membro dell’Ordine di Australia nel 2008.

AuStrALiA - AntHonY roSe 
24 anni di esperienza nel vino. Anthony è corrispondente del quotidiano The Independent per la 
sezione sui vini. È un educatore, giudice internazionale di vini e Presidente del Decanter’s Wine Retailer Awards.

medio oriente, eStremo oriente & ASiA – CH’nG poH tionG
31 anni di esperienza nel vino. Di formazione giuridica, Ch’ng Poh Tiong è editore di The Wine 
Review, la più antica rivista vinicola del sud-est asiatico, e commentatore di Decanter. Ha 
fondato l’International Congress of Chinese Cuisine & Wine e scrive un blog per Sina.com.

date da ricordare 

3 gennaio 2012:  Si apre il concorso

1 marzo 2012:  Data ultima per le iscrizioni

14 marzo 2012:  Data ultima per inviare le bottiglie 
 campione

23-27 aprile 2012:  Settimana della valutazione

1 maggio 2012:  Assegnazione Trofeo Regionale

3 - 4 maggio 2012: Assegnazione Trofeo Internazionale

22 maggio 2012:  Annuncio risultati a Londra
 International Wine Fair – degustazione  
 Unsigned Talent DWWA

29-31 maggio 2012:  Vinexpo Asia-Pacific 2012: Hong Kong 
 Vincitori dei DWWA presentati allo  
 stand di Decanter

Giugno 2012:  Degustazione DWWA per Operatori e  
 Consumatori Finali, Londra

5 settembre 2012:  Cena di presentazione

6 settembre 2012:  Risultati dei DWWA Trade Tasting   
 pubblicati sul numero di ottobre

Ottobre 2012:  DWWA Global Tastings in   
 collaborazione con Enomatic

Per conoscere i profili dei giudici dWWa, visitate: www.decanter.com/dwwa/judges

coMe ParteciPare
1. iscrizione online
Risparmiate £10 a iscrizione su www.decanter.com/dwwa

      in alternatiVa
    scaricate un Pacchetto di iscrizione dal sito: 
    www.decanter.com/dwwa
    e spedite il tutto a:

Decanter World Wine Awards
Blue Fin Building
110 Southwark Street
London
SE1 0SU
United Kingdom          entro e non oltre: 1 Marzo 2012

2. inViate i Vostri assaggi a:

       Decanter World Wine Awards
c/o Sensible Wine Services Ltd
Turnden
Hartley Road
Cranbrook
Kent
TN17 3QX
United Kingdom        entro e non oltre: 14 Marzo 2012

Per informazioni sull’iscrizione:
Email: worldwineawards@decanter.com
Telefono: +44 (0) 20 3148 4505

Per informazioni sulla spedizione:
Email: dwwa@sensiblewine.com
Telefono: +44 (0) 1580 715725
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l Decanter World Wine Awards (DWWA) sono il concorso di 
vini più autorevole e prestigioso al mondo. Ogni anno il 
concorso ospita nuovi vini, ed è un grande onore per noi 

che scelgano di partecipare. Spero possiate anche voi benefi-
ciare dei molti vantaggi della partecipazione ai DWWA.

cosa rende unico il decanter World 
Wine aWards?
Palati esperti giudicano a livello regionale
Il successo del Decanter World Wine Awards si basa innanzitutto sul suo 
unico sistema di valutazione, con commissioni formate da giudici di classe 
mondiale. Giudichiamo su base regionale per promuovere un senso di origine 
territoriale e quindi ci affidiamo soltanto a giudici che abbiano una 
conoscenza approfondita di una specifica regione. Un’accurata comprensione 
dello stile regionale è cruciale per apprezzare pienamente la qualità e non 
limitarsi a premiare un “vino da competizione”. Siamo molto orgogliosi dei 
nostri giudici. Per sapere esattamente chi giudicherà il vostro vino e verificare 
le loro credenziali, visitate il nostro sito www.decanter.com. Vedere sul retro 
le nostre Presidenze Regionali per il 2011.

come giudichiamo il vostro vino?
I vini sono degustati alla cieca in gruppi suddivisi per regione d’origine e fascia di 
prezzo, in modo da tener conto dell’espressione di “terroir” e di categorie e
quiparabili. Ogni vino viene valutato individualmente e discusso da una 
commissione dedicata che raggiunge un verdetto. I vini possono vincere 
medaglie al merito, di bronzo, d’argento, d’oro o un trofeo regionale. I vini 
medaglia d’argento vengono assaggiati due volte, mentre tutti i vini vincitori di 
medaglie d’oro, regionali e del trofeo internazionale sono degustati fino a 
quattro volte. Nessuna commissione giudica più di 85 vini al giorno.

Medaglie d’oro, regionali e trofei internazionali
Tutti i vini vincitori di una medaglia al Decanter World Wine Awards meritano il 
massimo riconoscimento. Alla fine della procedura di valutazione, ai migliori 
vini è assegnata una medaglia d’oro. Questi vengono nuovamente degustati 
assieme ad altri nella loro categoria regionale per determinare i vincitori 
del trofeo regionale – che premia i migliori all’interno della loro regione: 
un riconoscimento molto significativo. Solo dopo aver vinto questo premio 
prestigioso, i vini competono con altre varietà di uve da tutto il mondo, per 
stabilire I vincitori degli ambitissimi trofei internazionali.

un rapporto di fiducia con gli amanti del vino di tutto il mondo
Decanter gode di un’ottima reputazione internazionale per la sua indipendenza 
e autorevolezza. La sua impareggiabile reputazione fa sì che i consumatori e gli 
addetti di tutto il mondo si basino sui risultati del concorso per scoprire quali 
sono i migliori vini al mondo – qualunque sia il loro budget o i loro gusti.

diffusione globale e interazione quotidiana con i consumatori di tutto
il mondo
Siamo costantemente in contatto con consumatori di tutto il mondo 
attraverso la nostra rivista mensile Decanter e le notizie aggiornate 
quotidianamente sul sito Decanter.com. Inoltre, la nostra campagna 
internazionale di promozione che annuncia i vini vincitori e le nostre 
degustazioni speciali aperte ai consumatori di tutto il mondo, forniscono 
un’esposizione unica ai vini vincitori del concorso. 

Vi auguriamo che l’iscrizione ai decanter World Wine awards 2012 vi porti 
grandi successi.

BenVenuti ai 

sarah Kemp
Publishing Director

sette motivi per partecipare ai decanter World Wine awards 2012
Vincere un 
premio ai dWWa 
certifica la 
qualità del 
vostro vino

l dWWa sono il concorso di vini più 
autorevole e prestigioso al mondo.

Data l’impareggiabile reputazione di 
Decanter, consumatori e commercianti 
di tutto il mondo si affidano ai risultati 
del concorso per scoprire quali sono 
i migliori vini al mondo, di qualunque 
prezzo o preferenza.

Il numero della rivista dedicato agli 
Awards annuncia tutti i risultati dei 
DWWA ed è venduto in 92 paesi.* È 
il più grande e più venduto numero 
dell’anno ed è il nostro modo per 
parlare al mondo del vostro successo.

Per assicurarvi che tutti sappiano che 
avete vinto, potete applicare alle 
bottiglie l’adesivo dei DWWA, con un 
dimostrato incremento delle vendite in 
negozio. Altri materiali di 
marketing sono i colli di 

bottiglia e i certificati.

www.decanter.com/stickers

*Decanter ha abbonati 
paganti in 92 paesi
(Settembre 2011)

Decanter è riconosciuto a livello 
internazionale come il leader fra i 
marchi media nel mondo del vino ed è 
apprezzato per la sua indipendenza e 
autorevolezza. 

Le nostre pubblicazioni e campagne di 
eventi informano i consumatori sulle 
degustazioni internazionali di vino 
dove è possibile assaggiare 
direttamente i vini vincitori dei DWWA.

“Decanter è una rivista famosa 
in tutto il mondo, che porta 
un grande incremento nelle 
vendite. Decanter ci ha aiutato 
molto a promuovere il nostro 
vino e la sua qualità, perché 
è una rivista molto seria. Il 
sostegno di Decanter ha 
contribuito a elevare lo 
status del nostro vino in tutto 
il mondo”

Angelos Iatridis, Alpha Estate, 
Grecia
Trofeo Rosso superiore a £10
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sette motivi per partecipare ai decanter World Wine awards 2012
commercio i
nternazionale e 
riconoscimento 
della vostra 
cantina da parte 
dei consumatori

Decanter è riconosciuto a livello 
internazionale come il leader fra i 
marchi media nel mondo del vino ed è 
apprezzato per la sua indipendenza e 
autorevolezza. 

Le nostre pubblicazioni e campagne di 
eventi informano i consumatori sulle 
degustazioni internazionali di vino 
dove è possibile assaggiare 
direttamente i vini vincitori dei DWWA.

“Decanter è una rivista famosa 
in tutto il mondo, che porta 
un grande incremento nelle 
vendite. Decanter ci ha aiutato 
molto a promuovere il nostro 
vino e la sua qualità, perché 
è una rivista molto seria. Il 
sostegno di Decanter ha 
contribuito a elevare lo 
status del nostro vino in tutto 
il mondo”

Angelos Iatridis, Alpha Estate, 
Grecia
Trofeo Rosso superiore a £10

aumentate le 
vendite – casi 
dimostrati di 
incremento delle 
vendite dei vini 
vincitori

“Con la vittoria di un Decanter 
Award, il nostro vino spicca 
sugli scaffali e vende di più. 
Chi non ci conosceva, ora sa 
che il nostro vino è stato 
raccomandato, e non dal 
rivenditore o dalla cantina, ma 
perché è dimostrato che siamo 
al massimo livello”

Andreas Jauschneg, Direttore Vendite 
Export, Dveri Pax d.o.o. Slovenia
Vincitore Trofeo Internazionale

“Alla prima partecipazione ai 
DWWA, siamo stati 

felicissimi che il nostro vino ab-
bia vinto un premio – l’interesse 

nel nostro vintage non è mai 
stato così alto!”

Jean-Emmanuel Bonnaire,
Champagne Bonnaire, France
Vincitore Medaglia d’Argento

“Questi premi prestigiosi ci hanno aiutato 
nelle vendite e nel marketing sia nel 
Regno Unito che nel resto del mondo. I 
consumatori adorano le medaglie e i 
premi di Decanter sono tenuti in grande 
considerazione sia dal commercio che dai 
consumatori”

Marie O’Riordan, 
Direttrice Marketing Europeo,
Seifried Estate
New Zealand
Vincitore Trofeo Regionale

raggiungete ogni 
giorno un pubblico 
di consumatori 
globali tramite il 
sito decanter.com

Decanter.com è uno dei siti di vini più 
visitati al mondo. Tra gennaio e 
settembre del 2011, decanter.com ha 
registrato 2.004.839 visite da 215 paesi 
di tutto il mondo.* 

Sul nostro website c’è un microsito 
dedicato ai DWWA, in cui si possono 
ricercare tutti i risultati del concorso. 

Siamo regolarmente in contatto con i 
consumatori di tutto il mondo attraverso 
le notizie quotidiane di Decanter, le 
piattaforme dei social media e le nostre 
campagne mirate di e-newsletter.

*Google analytics, Settembre 2011

Ogni anno facciamo una vasta campagna 
promozionale, assicurandoci di pubblicizzare 
i vostri vini sulla stampa regionale e 
internazionale – sulla carta stampata e 
online, oltre che in TV e alla radio.

La campagna di quest’anno ha raggiunto 
un’audience di più di 400 milioni di 
persone in tutto il mondo, in Europa, 
Australasia, Nord America, Sud America 
e Asia.*

Visitate il nostro centro stampa per vedere 
la promozione dei vincitori di quest’anno:
www.decanter.com/dwwa/press

*Durrants Report, Settembre 2011

la PuBBlicità dei Vincitori del 2011 
è aPParsa in:
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international 

Wine Fair 2011

Vinexpo, Bordeaux 2011

GLOBAL 
TASTINGS

POWERED BY

sette motivi per partecipare ai decanter World Wine awards 2012
approfittate di 
una campagna 
promozionale mirata 
e della copertura dei 
media internazionali

Ogni anno facciamo una vasta campagna 
promozionale, assicurandoci di pubblicizzare 
i vostri vini sulla stampa regionale e 
internazionale – sulla carta stampata e 
online, oltre che in TV e alla radio.

La campagna di quest’anno ha raggiunto 
un’audience di più di 400 milioni di 
persone in tutto il mondo, in Europa, 
Australasia, Nord America, Sud America 
e Asia.*

Visitate il nostro centro stampa per vedere 
la promozione dei vincitori di quest’anno:
www.decanter.com/dwwa/press

*Durrants Report, Settembre 2011

la PuBBlicità dei Vincitori del 2011 
è aPParsa in:

accesso alle 
degustazioni per 
consumatori in 
tutto il mondo per 
promuovere il 
vostro vino

Oltre a un numero sempre crescente di 
degustazioni a Londra, i vincitori dei 
DWWA possono partecipare al nostro 
programma di degustazioni globali, in 
collaborazione con enomatic, sistemi 
di distribuzione vini.

Gli eventi del 2011 si sono tenuti in:

Australia•	
Belgio•	
Brasile•	
Canada•	
Cina•	
Croazia•	
Francia•	
Olanda•	
India•	
Irlanda•	
Italia•	

Giappone•	
Messico•	
Nuova   •	

    Zelanda
Norvegia•	
Russia•	
Spagna•	
Svezia•	
Regno Unito•	
USA•	

opportunità di 
alzare il profilo 
dell’azienda nel 
commercio 
internazionale 
del vino

dWWa trade tasting, 
londra

LONDRA PARTNER:

Decanter ospita stand di alto profilo alla 
London International Wine Fair, al Prowein 
e al Vinexpo per annunciare i risultati degli 
Awards e presentare i vini vincitori. Il nostro 
Unsigned Talent Tasting presenta vini che 
cercano rappresentanza nel Regno Unito 
e vi permette di trovare un agente per il 
Regno Unito.

I vincitori dei DWWA sono anche 
pubblicizzati alle fiere commerciali 
internazionali in Francia, Canada, Croazia,
Slovenia e a Londra.

Il DWWA Trade and Consumer Tasting, a 
Londra il 6 giugno 2012, sarà la più grande 
degustazione di Decanter dedicata al 
commercio e alla stampa, aperta a tutti i 
vini vincitori di medaglie ai DWWA.

Segnalate il vostro interesse per le 
degustazioni Unsigned Talent 2012, DWWA 
Winners e DWWA Trade and Consumer 
quando vi iscrivete online, oppure nella 
sezione B del modulo di iscrizione.

Per maggiori informazioni, leggete il nostro 
opuscolo Come Partecipare, incluso nel 
vostro Entry Pack.
www.decanter.com/dwwa/tradetastings
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After the official call 
for entries, producers 
or retailers submit 

their wines. We are reliant 
on submitters to provide us 
with details of the wines’ 
make-up, price and retail 
availability. Wines must be 
commercially available in 
minimum quantities of 
200 cases (50 cases for sweet 
wines). Four bottles of each 
wine arrive at the Decanter 
warehouse and are logged, 
categorised and coded 
according to region, type 
and price

Judges taste wines 
within the context of 
their style and price 

bracket. Judges taste 
individually, then compare 
notes and reach a consensus 
on the wine’s final score. 
Wines are graded as follows:  
Below 14.5pts out of 20:  
No award 
14.5–15.4/20: Commended
15.5–16.9/20: Bronze
17–18.4/20: Silver
18.5 or above/20: Gold 
Wines awarded a Gold or 
Silver medal are retasted by 
the Regional Chair for his or 
her confirmation of the medal

Wines are put into 
flights of 12, grouped 
together by region, 

colour, grape, style, vintage 
and price bracket, thus 
giving similar wines an 
equal chance to shine.  
The price brackets are: 
A: up to £4.99 £

B: £5–£6.99 £

C: £7–£9.99 £

D: £10–£14.99
E: £15–19.99
F: £20–£29.99
G: £30–£39.99
H: £40 and over
Wines under £10 that win a 
medal or Trophy are marked 
in this magazine with the 
value symbol £

How it works
So just how does a wine win a medal or Trophy at the Decanter World Wine 

Awards? Follow our guide to the judging process, step by step…
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JUDGING PROCESS

The results are 
printed in this 
magazine and on 

Decanter.com. Producers label 
medal-winning wines with 
stickers for consumers to 
recognise in store. Global 
tastings around the world 
give consumers a chance to 
try medal-winning wines. 
For details, visit www.

decanter.com/globaltastings

For more on the process, and 
to see footage of the judging 
and awards in action, go to 
Decanter.com/dwwavideos

Regional Trophies of 
a similar style or 
variety from around 

the world are pitted against 
each other. In a separate 
tasting judged by Chairman 
Steven Spurrier and a senior 
panel, the best wines are 
awarded an International 
Trophy – the ultimate 
accolade at the Decanter 
World Wine Awards

All the Gold medal-
winning wines from 
each region are put 

into either an Over-£10 or 
Under-£10 price bracket, and 
retasted against the other 
Gold medal winners of their 
grape variety or style. The 
best of each variety/style in 
each price bracket is 
awarded a Regional Trophy

4 5 6
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COME ISCRIVERSI

rIsparmIate £10 per IscrIzIone 
visitate www.decanter.com/dwwa e iscrivetevi online



come IscrIversI

  

  
    

  5

4

Per maggiori informazioni sulla spedizione 
dei vini, visitare: www.dwwa.co.uk/delivery

n I vini che perverranno oltre il termine ultimo non saranno accettati. Restituzioni e rimborsi non 
possono essere emessi. 

n Etichettare chiaramente le scatole usando le etichette incluse. 
n I vini consegnati all’ufficio di Decanter non saranno accettati. 
n Assicurarsi di aver pagato tutti i dazi e tasse applicabili. Contattare la propria ditta di spedizioni 

per indicazioni su come completare i pagamenti.
n I partecipanti che non inviano gli assaggi non saranno rimborsati.

n Le iscrizioni non pervenute entro il termine ultimo non possono essere rimborsate o accreditate. 
n Iscrizioni incomplete non saranno accettate. 
n Ogni  scatola deve essere accompagnata dal relativo modulo di iscrizione.

metodI dI pagamento oFFlIne
È possibile pagare con: 
a. Carta di credito – Visa/Mastercard/AMEX 
b. Assegno – pagabile a: Decanter World Wine Awards 
c. Bonifico: Referimento “WINE” 
Allegare prova del pagamento al modulo di iscrizione se si paga con bonifico.  

Le fatture possono essere emesse per iscrizioni del valore netto superiore a 
£980 (senza IVA).

2
3

1 regIstrazIone onlIne
Creare un account online su: 
www.decanter.com/dwwa

completare Il modulo dI IscrIzIone
Completare il modulo con i ‘Dati di Iscrizione’, IN LETTERE MAIUSCOLE

o

costo IscrIzIone per posta (+ Iva) 
Iscrizione per posta nel Regno Unito £98.00 + IVA (20%) 
Per posta dall’estero £114.00 + IVA(20%) 
($172.00/d135.00) + IVA (20%)

regIstrazIone

InserIre I datI relatIvI al vIno
InserIre I datI relatIvI al vIno 
onlIne 
Completare il modulo di iscrizione 
online. Una volta registrati i dati del 
candidato, si possono salvare le 
informazioni sul vino e fare 
cambiamenti più avanti.

completare Il modulo dI IscrIzIone ‘InFormazIonI sul vIno’
Completare il modulo di iscrizione ‘Informazioni sul Vino’. Scrivere in LETTERE 
MAIUSCOLE. Tutti i dati saranno usati da Decanter e per i certificati, quindi è
 importante che siano corretti. Fotocopiare il modulo in bianco, se necessario, oppure 
inviarlo per email: worldwineawards@decanter.com in versione PDF

eFFettuare Il pagamento
eFFettuare Il pagamento onlIne
Il pagamento si può effettuare online 
su:www.decanter.com/dwwa 
dopo aver compilato l’Iscrizione del vino.

È necessario pagare con carta di credito. 
NB: AMEX non è accettata online.

InvIare l’IscrIzIone per posta
Inviare per posta i dati completi del candidato e del vino a:
  
  Decanter World Wine Awards
     Blue Fin Building
      110 Southwark Street 
      London SE1 0SU
     United Kingdom

o

o

costo IscrIzIone onlIne (+ Iva) 
Iscrizione online nel Regno Unito £88.00 + IVA (20%) 
Dall’estero online £104.00 + IVA (20%)

o
InvIare l’IscrIzIone
InvIare l’IscrIzIone onlIne 
Completare l’iscrizione dei vini e 
pagare online.

Le iscrizioni non sono considerate 
complete fino al pagamento.

    InvIare glI assaggI del vIno 
    Inviare gli assaggi del vino (4 bottiglie) a Sensible Wine Services entro il 14 marzo 2012

        Decanter World Wine Awards
    c/o Sensible Wine Services
    Turnden
    Hartley Road
    Cranbrook
    Kent, TN17 3QX
    United Kingdom

termIne ultImo per 
l’IscrIzIone 1 marzo 2012

termIne ultImo per Il 
pagamento 1 marzo 2012

termIne ultImo per rIcevere 
glI assaggI 14 marzo 2012

.

      E)       Farming Method

c Organic        (Wine produced with grapes that are certified organically grown)       

c Fairtrade        (Guarantees a better deal for Third World producers) 

c Biodynamic        (Wine made using the principles of biodynamic agriculture)

c Natural Wine       (Wine made with minimal chemical and technological intervention)

DWWA ENTRY FORM 
WINE DETAILS - PAGE 1          

EN

A) Country of Production

B) Region of Production

C) Official Subregion of Production

D) Classification

1. WINE PRODUCTION LOCATION

A) Producer

B) Wine Name

2. PRODUCER AND WINE NAME

A) Number of bottles produced over 2400 (sweet wines over 600 bottles)       c YES           c NO

B) Barcode (if applicable)

3. RETAIL BARCODE & NUMBER OF BOTTLES PRODUCED

Note: you must produce over 2400 bottles to be eligible for entry

A) The wine will be sent from   c UK              c  EU (exc UK)           c Non EU

4. WINE SUBMISSION ORIGIN

A) Principal Grape Variety with %

B) Second Grape Variety with %

C) Third Grape Variety with %

6. GRAPE VARITIES

A) Vintage

B) Wine Colour
c Red                   c  White          c Rosé

C) Wine Style
c Still                    c  Sparkling       c Fortified     c Sweet

D) Champagne & Sparkling 
c Brut Nature       c  Extra Brut       c Brut       c Extra Dry

c Dry                    c Demi-Sec       c Doux 

5. VINTAGE, STYLE AND FARMING METHOD

A) Bottle Size
c 37.5cl                   c  50cl          c 75cl

B) Type of Closure
c Cork     c  Synthetic/Plastic  c Screwcap    c Other

C) Alcohol Level
                            

        %

D) Residual Sugar Level 
                            

        g/l

E) Sweet Wine Acidity Level 

                  (For sweet and medium-sweet wine only)
                            

        g/100ml

7. WINE COMPOSITION AND CLOSURE TYPE

PLEASE ENSURE YOU HAVE COMPLETED BOTH SIDES OF THIS FORM - PAGE 1 0F 2

Company name __________________

Entry number _________ of_________

PLEASE PHOTOCOPY AS NECESSARY  

       

A) Oaking
c  Oaked                   c Lightly Oaked            c Unoaked

B) Ageing in Oak
                          m

onths
8. OAK AGEING

3A.

Samples sent from the UK in Pounds (GBP £)                   £98.00 + VAT (20%) per wine                    £

Samples sent from outside of UK in Pounds (GBP £)        £114.00 + VAT (20%) per wine                    £

Samples sent from outside of UK in Euros (€)                   €135.00 + VAT (20%) per wine                    €

Samples sent from outside of UK in US Dollars (USD $)   $172.00 + VAT (20%) per wine                    $                   

Wines entered into the DWWA Tasting, London       £35.00 + VAT (20%) per wine                    £

4. HOW MANY WINES ARE YOU ENTERING?

                             
                             

                             
                             

            TOTAL                                                                                               

                              
                              

                              
                              

                        No. of Wines         Cost

DWWA ENTRY FORM 
SUBMITTER DETAILS - PAGE 1  

House Number / Name

Street

Address Line 3

Town

County/Region                             
                            

            Postcode / Zip Code

Country

Telephone                             
                            

            Fax

Email
                            

                            
            Website

Type of Company c Producer                 c Agent            c Importer/Distributor            c Retailer 

1. SUBMITTER COMPANY NAME

SUB

    

(for office use)

Contact title (Mr/Mrs/Ms/Miss)

Contact Tel / Mobile 

Contact Email

2. MAIN CONTACT AT SUBMITTER COMPANY

Do you have a UK agent? 

c Yes                 c No       

If YES, please complete section 3A.

If NO, and you are looking for a UK Agent, please complete section 15 on page 2 of the 

Wine Details Form to ensure that you are contacted about the Unsigned Talent Tasting 

should your wine win a medal.

3. UK AGENT DETAILS

UK Agent Company

UK Agent Address Line 1

UK Agent Address Line 2

UK Agent Address Line 3                             
                            

          Postcode

UK Agent Tel

UK Agent Email                             
                            

          UK Agent Website

PLEASE ENSURE YOU HAVE COMPLETED BOTH SIDES OF THIS FORM - PAGE 1 0F 2

Company Name

UK Agent Contact Name

If your company is based in the EU and you provide a valid VAT number, you will be VAT exempt. 

VAT Country Code:                           
                            

       VAT No.  

If you are based outside the EU or cannot provide a VAT number, you must include the 20% VAT charge per wine in 

your payment.

5. VAT

consultas sobre la InscrIpcIón  
email: worldwineawards@decanter.com 
(La mejor forma de ponerse en contacto con Decanter para realizar cualquier 
consulta sobre su participación es a través de correo electrónico. Hacemos todo 
lo posible por contestar en un plazo máximo de 48 horas)
teléfono: +44 (0) 20 3148 4505

consultas sobre el envío de vInos 
email: dwwa@sensiblewine.com
teléfono: +44 (0) 1580 715725

segua questa guida passo a passo per iscriversi ai decanter World Wine awards 2012
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their wines. We are reliant 
on submitters to provide us 
with details of the wines’ 
make-up, price and retail 
availability. Wines must be 
commercially available in 
minimum quantities of 
200 cases (50 cases for sweet 
wines). Four bottles of each 
wine arrive at the Decanter 
warehouse and are logged, 
categorised and coded 
according to region, type 
and price

Judges taste wines 
within the context of 
their style and price 

bracket. Judges taste 
individually, then compare 
notes and reach a consensus 
on the wine’s final score. 
Wines are graded as follows:  
Below 14.5pts out of 20:  
No award 
14.5–15.4/20: Commended
15.5–16.9/20: Bronze
17–18.4/20: Silver
18.5 or above/20: Gold 
Wines awarded a Gold or 
Silver medal are retasted by 
the Regional Chair for his or 
her confirmation of the medal

Wines are put into 
flights of 12, grouped 
together by region, 

colour, grape, style, vintage 
and price bracket, thus 
giving similar wines an 
equal chance to shine.  
The price brackets are: 
A: up to £4.99 £

B: £5–£6.99 £

C: £7–£9.99 £

D: £10–£14.99
E: £15–19.99
F: £20–£29.99
G: £30–£39.99
H: £40 and over
Wines under £10 that win a 
medal or Trophy are marked 
in this magazine with the 
value symbol £

How it works
So just how does a wine win a medal or Trophy at the Decanter World Wine 

Awards? Follow our guide to the judging process, step by step…
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The results are 
printed in this 
magazine and on 

Decanter.com. Producers label 
medal-winning wines with 
stickers for consumers to 
recognise in store. Global 
tastings around the world 
give consumers a chance to 
try medal-winning wines. 
For details, visit www.

decanter.com/globaltastings

For more on the process, and 
to see footage of the judging 
and awards in action, go to 
Decanter.com/dwwavideos

Regional Trophies of 
a similar style or 
variety from around 

the world are pitted against 
each other. In a separate 
tasting judged by Chairman 
Steven Spurrier and a senior 
panel, the best wines are 
awarded an International 
Trophy – the ultimate 
accolade at the Decanter 
World Wine Awards

All the Gold medal-
winning wines from 
each region are put 

into either an Over-£10 or 
Under-£10 price bracket, and 
retasted against the other 
Gold medal winners of their 
grape variety or style. The 
best of each variety/style in 
each price bracket is 
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awarded an International 
Trophy – the ultimate 
accolade at the Decanter 
World Wine Awards

All the Gold medal-
winning wines from 
each region are put 

into either an Over-£10 or 
Under-£10 price bracket, and 
retasted against the other 
Gold medal winners of their 
grape variety or style. The 
best of each variety/style in 
each price bracket is 
awarded a Regional Trophy
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la nostra guida passo a passo vi spiegherà come avviene il processo di valutazione, per sa-
pere come un vino arriva a vincere una medaglia o un trofeo ai decanter World Wine awards

Dopo l’apertura delle iscrizioni, i produttori o i rivenditori candidano i loro vini, con tutti i dati sulla   
composizione, prezzo e disponibilità dei vini.

I vini devono essere disponibili per il commercio nella quantità minima di 200 casse (50 casse per i   
vini dolci).

Quattro bottiglie di ogni vino giungono al magazzino di Decanter, dove sono registrate, categorizzate e  
codificate a seconda della regione, del tipo e del prezzo.

I vini vengono suddivisi a gruppi di 12, per regione, colore, uva, stile, vintage e categoria di prezzo, per dare 
a vini simili la stessa possibilità di evidenziarsi. Le categorie di prezzo sono:

A: fino a £5.99
B: da £6 a £7.99

C: da £8 a £9.99
D: da £10 a £14.99

E: da £15 a £19.99
F: da £20 a £29.99

G: da £30 a £49.99
H: da £50 a £99.99

I: da £100 a £199
J: più di £200

I giudici assaggiano i vini all’interno del loro gruppo di stile e categoria di prezzo. I vini vengono assaggiati 
individualmente dai giudici, che si scambiano gli appunti e raggiungono un consenso sul punteggio finale. 
La valutazione avviene in questo modo:

Sotto 14.5 punti su 20: 
Nessun premio

14.5–15.4/20: Di pregio
15.5–16.9/20: Bronzo

17–18.4/20: Argento
18.5 o superiore/20: Oro

I vini che vincono la medaglia d’oro o d’argento vengono degustati una seconda volta dalla Presidenza 
Regionale per confermare la medaglia.

come FunzIona

Tutti i vini vincitori dell’oro per ciascuna regione sono collocati in una delle due categorie di prezzo, 

superiore alle £10 o inferiore alle £10, e riassaggiati insieme agli altri vincitori di medaglie d’oro con la 
stessa varietà d’uva o lo stesso stile. 

Il migliore di ogni varietà/stile in ogni categoria di prezzo riceve un Trofeo Regionale. 

I Trofei Regionali di stile o varietà simili di tutto il mondo sono poi messi a confronto gli uni con gli altri.

In una degustazione a parte giudicata dal presidente Steven Spurrier e da un sommelier senior, i vini 
migliori si aggiudicano un Trofeo Internazionale – il più alto riconoscimento ai Decanter World Wine Awards.

I risultati sono stampati sulla rivista Decanter e pubblicati su Decanter.com. I produttori possono 
etichettare i loro vini vincitori di medaglie con adesivi che i consumatori riconosceranno in 
negozio. Degustazioni globali in tutto il mondo daranno ai consumatori l’opportunità di 
assaggiare i vini vincitori di medaglie.
Per maggiori dettagli, www.decanter.com/globaltastings



I mIeI vInI possIedono I requIsItI per partecIpare? 
• I vini devono essere disponibili in una quantità minima di 200 
casse (1800 litri) al momento dell’iscrizione, in 50 casse (450 litri 
per i vini dolci. 
• I vini devono essere prodotti per il commercio. 
• Campioni da botte e da cisterna non saranno accettati. Se le 
etichette definitive non sono disponibili, il vino dovrà recare 
un’etichetta provvisoria con le seguenti informazioni: 

• I vini devono essere etichettati in conformità alle norme previste 
dalla UE, indicando il nome della regione e dell’area geografica di 
origine, il volume e la gradazione alcolica. 
• I vini devono essere al 100% espressione di uve coltivate nel 
paese dove il vino è  imbottigliato, ad eccezione di blend regionali e 
nazionali previsti dalla UE. 
• I vini devono essere contenuti in bottiglie con chiusure non 
riutilizzabili. 
• I vini devono presentare una gradazione alcolica minima pari al 5%. 
• I vini devono essere contenuti in bottiglie da 0,75 cl, ad eccezione 
dei vini dolci o liquorosi, che possono essere spediti anche in 
bottiglie da 0,375 o 50 cl.

Fasce dI prezzo 
• I vini in vendita a meno di 10 sterline (VAT inclusa) possono 
concorrere al Trofeo per i vini sotto le 10 sterline. 
• I vini in vendita a più di 10 sterline (VAT inclusa) possono 
concorrere al Trofeo per i vini a più di 10 sterline. 
• Devono essere indicati gli effettivi prezzi imposti dal 
commerciante, e non prezzi scontati o promozionali. 
• Se il vostro vino non è ancora in vendita nel Regno Unito, si prega 
di segnalare un prezzo di vendita franco cantina. Convertiremo il 
prezzo secondo tabelle standard di conversione industriale nel 
prezzo di vendita suggerito. 
• Se non fornirete il prezzo al dettaglio o franco cantina, il vino verrà 
giudicato nella categoria a più di 10 sterline, con relative medaglie e 
trofei. 
• Se il prezzo indicato all’iscrizione non risultasse corretto, 
eventuali medaglie o trofei saranno revocati.

InvIo del modulo dI partecIpazIone 
Le iscrizioni non pervenute entro il termine ultimo del 1 marzo 2012 
non saranno rimborsate. Moduli di partecipazione incompleti non 
saranno accettati. 

spedIzIone deI campIonI  
Inviate i vostri campioni a Sensible Wine Services entro e non oltre 
il 14 marzo 2012 I vini che arriveranno fuori tempo massimo non 
saranno accettati e nessun rimborso sarà riconosciuto. Apporre  
chiaramente sulle scatole l’etichetta allegata, debitamente  
compilata.  I vini inviati erroneamente alla redazione di Decanter 
non saranno accettati.

 
 
 
 
 
 
 
 
 

devo pagare delle tasse suI campIonI? 
Tutti i dazi, trasporto e tasse devono essere pagati dai partecipanti. I 
vini non saranno accettati da Sensible Wine Services se le tasse 
relative alla spedizione non saranno già state pagate. Si raccomanda 
di contattare il vostro corriere, che vi darà tutte le informazioni su 
come completare i moduli e pagare tasse e costi di spedizione. 
La Partita IVA di Sensible Wine Services è 619 3804 30. 
Sensible Wine Services non dispone di un codice per l’accisa.

come spedIre I campIonI dI vIno? 
Nello spedire i campioni a Sensible Wine Services, sarà vostra 
responsabilità assicurarvi che arrivino regolarmente e in buone 
condizioni. Siete responsabili del pagamento di tasse e diritti 
doganali relativi alla spedizione.

devo assIcurare I mIeI vInI? 
Decanter e Sensible Wine Services non si assumono responsabilità 
per i vini danneggiati o smarriti nel corso dei trasferimenti.

come saprò che avete rIcevuto la mIa IscrIzIone? 
Decanter non può confermare il regolare arrivo di ogni singola 
iscrizione. Vi invitiamo a spedire il modulo di iscrizione e il 
pagamento tramite raccomandata o corriere, per essere certi che 
arrivino in tempo. Non accettiamo moduli inviati per fax.

come posso sapere se Il mIo vIno è regolarmente 
arrIvato? 
Si prega di compilare l’etichetta di consegna (qui inclusa) con il 
nome del vino e dell’azienda, e di applicarla all’esterno della cassa, 
in modo che Sensible Wine Services possa identificare il vino 
all’arrivo. Sensible Wine Services firmerà la ricevuta per le casse 
(posto che le tasse siano state pagate) e conserverà il vino fino 
all’arrivo del team di Decanter, che provvederà a classificarlo, a 
partire dal 15 marzo. Si raccomanda di affidarsi a un corriere che 
confermi l’arrivo del vostro vino.

IscrIzIonI multIple 
Quando lo stesso vino è candidato da più di un’azienda, tutti i nomi 
delle aziende saranno citati nel resoconto della degustazione. Le 
quote versate per iscrizioni multiple non verranno rimborsate.

uso del logo dI decanter e deglI adesIvI sulle bottIglIe 
Decanter si impegna a promuovere i vini premiati. Se il vostro vino 
ottiene una medaglia, vi forniremo tutti i dettagli su come 
promuoverlo con adesivi e altri materiali da esporre nei punti 
vendita. Il logo del Decanter World Wine Awards rimane di esclusiva 
proprietà del Concorso stesso e ogni uso, riproduzione o 
alterazione del logo, dei trofei e delle medaglie DWWA è 
assolutamente proibito.

bottIglIe avanzate 
La giuria del Decanter World Wine Awards userà fino a 4 bottiglie di 
ciascun vino.  Una volta conclusosi il concorso, le bottiglie restanti 
verranno vendute e i ricavi andranno in beneficenza a WaterAid.  
Mediante tali vendite, Decanter ha raccolto oltre £250,000 per 
WaterAid a partire dalla prima edizione del DWWA.

InFIne, la decIsIone deI gIudIcI è deFInItIva 
Candidando il vostro vino al Decanter World Wine Awards accettate 
tutte le condizioni previste. Il Decanter World Wine Awards si riserva 
il diritto di apportare modifiche o aggiornamenti alla competizione, 
in qualsiasi momento e senza preavviso. Le note di degustazione 
saranno disponibili solo per i vini vincitori dei trofei d’oro, argento e 
bronzo. Queste saranno pubblicate sul numero Awards di Decanter, 
assieme ai vincitori della Commended Medal.

come spedIre Il vIno

regole dI partIcIpazIone
per informazioni sulla spedizione dei vini: www.dwwa.co.uk/delivery

1. Nome del produttore
2. Nome del vino
3. Annata
4. Paese di origine

5. Regione di origine
6. Volume
7. Gradazione alcolica

per maggIorI InFormazIonI sulla spedIzIone deI vInI, 
vIsItare: www.decanter.com/dwwa

regole dI partIcIpazIone



Per maggiori informazioni sulla spedizione 
dei vini, visitare: www.dwwa.co.uk/delivery

Long Valley, Shiraz, Margaret 
River, Western Australia 2006

Black cherry nose, dark fruits. 
Full and ripe, balanced tannins.

Long Valley, Shiraz, Margaret 
River, Western Australia 2006

Black cherry nose, dark fruits. 
Full and ripe, balanced tannins.
UK: £6.50; Bib, Fia

hoW to complete the 
WIne detaIls Form

see the WIne detaIls form opposite which has been completed as an example guide 

cómo completar el FormularIo 
relatIvo a los detalles del vIno

 

1a) paese dI orIgIne - Il paese d’origine consente di inserire e giudicare il 
vino equamente nella giusta categoria.

1b) regIone - La regione geografica dov’è prodotto il vino. Inserire la regione 
esatta, come compare sull’etichetta. Qualsiasi variazione tra etichetta e 
modulo di partecipazione crea confusione e potrebbe impedire al vino di 
essere degustato nella giusta categoria.

1c)  area geograFIca specIFIca  - - L’area geografica specifica dove il vino è 
prodotto, per giudicare il vino nella sua corretta categoria. Qualsiasi variazione 
tra etichetta e modulo di partecipazione crea confusione e potrebbe impedire 
al vino di essere degustato nella giusta categoria. Se non esiste un’area 
specifica, scrivere “non applicabile”.

1d) classIFIcazIone dI qualItà - La classificazione ufficiale che figura 
sull’etichetta; ad esempio AOC, Doc, Igt, Vin de Pays, ecc.

2a) nome del produttore - indicare il nome completo come compare 
sull’etichetta, per evitare confusione.

2b) nome del vIno - Si prega di indicare esattamente il nome, come compare 
sull’etichetta. Qualsiasi variazione tra etichetta e modulo di partecipazione 
crea confusione e potrebbe impedire al vino di essere degustato nella giusta
categoria. Se il vostro vino non ha un nome, si prega di scrivere “non 
applicabile”.

3a) numero dI bottIglIe prodotte - Ogni vino candidato deve avere una 
produzione minima di 200 casse disponibili sul mercato. L’unica eccezione è 
per i vini dolci, che devono essere prodotti in un quantitativo minimo di 50 
casse.

4a) provenIenza del vIno spedIto - mettere una crocetta sulla casella che 
rappresenta la zona da cui sarà spedito il vostro vino/i. Per esempio, se il vino 
proviene dalla Francia, segnare EU c  (escl. Regno Unito).

5a)  annata - L’anno della vendemmia del vino. Inserire NV se il vino è mix di 
diverse vendemmie.

6) varIetà dI uva - Scegliete da una a tre varietà di uva usate nella 
produzione del vino. Specificare le percentuali di ogni varietà (ad esempio 
Merlot 85%, Cabernet Sauvignon 15%).

7a) Formato della bottIglIa - Deve essere 75 cl, ad eccezione dei vini dolci 
o liquorosi.

7b) tIpo dI chIusura - Il modo in cui la bottiglia è sigillata, ad esempio con 
tappo di sughero, sintetico, a vite.

7c) gradazIone alcolIca - Il volume alcolico come figura sull’etichetta.

7d) lIvello dI zucchero resIduo  - Il livello dello zucchero indicato in 
grammi per litro. Questa informazione è essenziale. Se non fornirete questa 
indicazione, il vostro vino non potrà essere degustato nella giusta categoria.

7e) acIdItà zuccherIna - Il livello di acidità per ogni 100 ml. È fondamentale 
per vini dolci e semi-secchi.

8) aFFInato In legno, non aFFInato o leggermente aFFInato In legno 
- Il vostro vino è stato invecchiato per qualche tempo nel legno? Questo 
consente di inserire e giudicare il vino nella corretta categoria.

InFormazIonI sulla vendIta 

9a) dIsponIbIlItà nel regno unIto? - Questa informazione è importante 
per le nostre pubblicazioni e per i consumatori.

9b) prezzo dI vendIta al dettaglIo nel regno unIto  - Questa 
informazione è molto importante per le nostre pubblicazioni e garantisce che il 
vino sia inserito e giudicato nella corretta categoria, sotto o sopra le dieci 
sterline. Se il vino NON è disponibile nel Regno Unito, indicarne il prezzo franco 
cantina. Se al momento dell’iscrizione non saranno indicati prezzo al 
consumatore e informazioni d’inventario, il prezzo non comparirà sul numero 
Awards o su www.decanter.com.

9c) FascIa dI prezzo - Assicurarsi che il vino sia inserito e giudicato nella 
corretta categoria. In mancanza di questa informazione, il vino sarà valutato 
come superiore alle £10 e le eventuali medaglie verranno assegnate di 
conseguenza. 

9d e 11c) rIvendItorI uK e usa - A scopo editoriale, per permettere ai lettori 
di Decanter di sapere dove acquistare il vino.
Si prega di far riferimento all’opuscolo con i codici dei rivenditori allegato, 
oppure visitare www.decanter.com/stockists per trovare il codice del 
rivenditore. Per esempio, se il vino è in vendita presso Bibendum, scrivere 
‘Bib’. In mancanza di informazioni sul rivenditore e sul prezzo al dettaglio al 
momento dell’iscrizione, non potremo pubblicare queste informazioni sul 
numero dedicato agli Awards. 

10) prezzo dI vendIta Franco cantIna - È essenziale nel caso il vostro vino 
non abbia ancora un prezzo di vendita al dettaglio nel Regno Unito, perché ci 
darà un’idea della fascia di prezzo in cui inserirlo per essere giudicato 
correttamente. Se non fornirete questa informazione, il vino sarà giudicato ed 
eventualmente premiato nella categoria di prezzo superiore alle dieci sterline.

12) commercIo con la cIna - Per i vini importati nella Cina continentale o a 
Hong Kong: includere nome, telefono e indirizzo Web dell’azienda importatrice.

per ulteriore supporto nella compilazione del modulo di Iscrizione, contattare: 
worldwineawards@decanter.com 

qui di seguito ci sono alcune note esplicative su come compilare il modulo con le informazioni sul 
vino. I numeri corrispondono alle caselle del modulo (vedere esempio di fronte)

consulte el formulario de ejemplo que encontrará rellenado al dorso

come compIlare Il modulo con le 
InFormazIonI sul vIno 

confrontare con il modulo di fronte, che è stato compilato come esempio

✓

È necessario fornire sia il prezzo di vendita che il codice del distributore all’iscrizione, per pubblicare le informazioni di vendita nel Regno 
Unito o USA. Se non saranno fornite entrambe le informazioni, la pubblicazione del vostro risultato non includerà informazioni di vendita. 
Non pubblicheremo i prezzi senza un distributore, o un distributore senza un prezzo di vendita (vedi sopra).

rIsultato con 
prezzo & 
dIstrIbutore 
codIce

rIsultato 
senza prezzo 
& dIstrIbutore 
codIce 

InFormazIonI sulla vendIta
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DWWA MODULO DI PARTECIPAZIONE 
DATI PER L’ISCRIZIONE – PAGINA 1          

1. NOME AZIENDA DEL CANDIDATO

SUB

    

(ad uso ufficio)

Società (azienda)

Indirizzo riga 1

Indirizzo riga 2

Indirizzo riga 3

Città

Regione/Provincia                                                                    Codice postale

Paese

Numero di telefono                                                                     Numero di fax

Indirizzo e-mail                                                                     Sito Internet

Tipo di società: c Produttore                 c Agente              c Importatore/distributore        c Rivenditore 

Nome (Signore/Signora/Signorina)

Nome della persona da contattare

2. CONTATTO PRINCIPALE PRESSO L’AZIENDA DEL CANDIDATO

Ha un agente nel Regno Unito?
c Sí                   c No          Se SÌ, completi la sezione 3A. 

Se NO, e sta cercando un agente nel Regno Unito, completi la sezione 15 a pagina 2 del Modulo Informazioni sul Vino per essere 
contattato in merito alla partecipazione alla Degustazione DWWA Unsigned Talent nel caso il vino vinca una medaglia.

3. INFORMAZIONI AGENTE UK

Nome Contatto Agente nel Regno Unito

Azienda Agente nel Regno Unito

Riga 1 Indirizzo Agente nel Regno Unito

Riga 2 Indirizzo Agente nel Regno Unito

Riga 3  Indirizzo Agente nel Regno Unito                                                                     Codice postale

Telefono Agente nel Regno Unito

Email Agente nel Regno Unito                                  Website Agente nel Regno Unito

PROTEZIONE DEI DATI: Decanter, pubblicato da IPC Media Ltd (IPC) raccoglierà le vostre personali informazioni per dare corso alla vostra iscrizione. Uso dell’indirizzo e-mail dei partecipanti: partecipando 
al concorso, il proprio indirizzo e-mail verrà aggiunto alla mailing list della newsletter mensile di Decanter World Wine Awards. Tuttavia, sarà possibile annullare la sottoscrizione alla newsletter tramite 
l’apposito link nell’e-mail.

Gradisce ricevere e-mail da parte di Decanter e IPC contenenti notizie, offerte speciali e informazioni relative a prodotti e servizi e partecipare alla ricerca fatta via e-mail dalla nostra rivista? Si / No• 
Decanter e IPC potranno contattarla per posta o via telefonica per promuovere e chiedere la vostra opinione relativa alla nostra rivista e ai servizi offerti? Sì / No• 

•   IPC è autorizzato a trasmettere occasionalmente i suoi dati ad organizzazioni attentamente selezionate affinché possano contattarla per telefono o posta per promuovere e presentare i loro prodotti e  
     servizi? Sì / No

IT  

Contatto telefonico

Contatto via e-mail

Se la sua azienda è registrata nell’UE e ci fornisce un numero valido di Partita IVA, sarà esente dal pagamento dell’IVA.
Codice Paese IVA:                                          IVA No:
Se opera al di fuori dell’UE oppure non può fornire un valido numero di Partita IVA, è necessario includere il 20% di IVA per 
ciascun vino nel pagamento.

5. TVA

4. QUANTI VINI CANDIDA?

                                                                                                                               TOTALE                 

ACCERTARSI DI AVER COMPILATO ENTRAMBI I LATI DI QUESTO MODULO – PAGINA 1 DI 2 

Numero totale di 
vini iscritti

Totale

3A. 

Campioni inviati dal Regno Unito in Sterline (GBP £)                                             £98.00 + IVA (20%) per vino                       £

Campioni inviati da fuori dal Regno Unito in Sterline (GBP £)                                £114.00 + IVA (20%) per vino                       £

Campioni inviati da fuori dal Regno Unito in Euro (€)                                             €135.00 + IVA (20%) per vino                       €

Campioni inviati da fuori dal Regno Unito in Dollari USA (USD $)                         $172.00 + IVA (20%) per vino                       $                   

Vini candidati al DWWA Tasting, Londra                                                              £35.00 + IVA (20%) per vino                       £



ACCERTARSI DI AVER COMPILATO ENTRAMBI I LATI DI QUESTO MODULO – PAGINA 2 DI 2 

6A. CARTE DI CREDITO

I pagamenti con carta di credito possono essere effettuati esclusivamente in sterline (£). Si prega di addebitare  
£ ______________alla mia carta:

c Visa           c Mastercard          c  AMEX          c Maestro        Non si accettano carte Diners

Numero carta di credito: c c c c / c c c c / c c c c / c c c c

Numero di Controllo: c c c c

Data di emissione : c c / c c    Data di Scadenza : c c / c c   Num . Emissione: c c (solo per la carta Maestro)

Autorizzo Decanter ad addebitare questa carta di credito:

Nome sulla carta:

Indirizzo per la fatturazione:

Codice postale :                                                                              Paese:

Numero di telefono :  Indirizzo e-mail:                                                                               

Firma:                                                                                             Data:

Gli assegni possono essere compilati in :Sterline (£) / Dollari statunitensi ($) / Euro (A)

Gli assegni vanno intestati a: Decanter World Wine Awards

6B. ASSEGNO PAGAMENTO – È NECESSARIO INVIARE L’ASSEGNO INSIEME A QUESTO MODULO

6C.PAGAMENTO CON BONIFICO BANCARIO – È NECESSARIO ALLEGARE UNA COPIA DEL BONIFICO BANCARIO A QUESTO MODULO

Ha già partecipato ai Decanter World Wine Awards?              c Sí                c No

Come ha conosciuto i Decanter World Wine Awards? 

7. COME HA CONOSCIUTO I DECANTER WORLD WINE AWARDS?

 c Confermo di aver incluso un assegno
           con questo modulo   

RICEVUTA
Una ricevuta sarà inviata per email a pagamento effettuato.
Per richiedere una copia, o in caso di domande, inviare un’email a: worldwineawards@decanter.com
 

c  Pagamento con Carta di Credito in GBP (completare la sezione 6A)
c  Pagamento con Assegno in GBP (£), EUR (€), o USD ($) (completare la sezione 6B)
c  Pagamento con Bonifico Bancario in GBP (£), EUR (€), o USD ($) (completare la sezione 6C)

6. COME PAGHERÀ?

IT

DWWA MODULO DI PARTECIPAZIONE
DATI PER L’ISCRIZIONE – PAGINA 2          

I bonifici si accettano in GBP (£) / EUR (€) / USD ($)

DATI PER IL BONIFICO BANCARIO 
Nome del Contatto o dell’Azienda sul Bonifico:

Data del bonifico:                  /          /  2012

Dati per il bonifico:  IPC Media, Natwest Bank

Numero conto: 97692158      Codice Bancario: 60-00-01       Réf:  WINE   Swift no:  NWBKGB2L           

N° IBAN:  GB07 NWBK 6000 0197 6921 58



.

DWWA MODULO DI PARTECIPAZIONE 
DATI sUI vINI - PAGINA 1

Nome dell’azienda/società _________________

Numero iscrizione_______di________

Se necessario fotocopiarla

A)    Paese di produzione del vino

B)    Regione di produzione

C)    Area geografica specifica di produzione

D)    Classificazione di qualità ufficiale

1. LOCALITà DI PRODUZIONE DEL vINO

A)     Nome del produttore (come appare sull’etichetta)

B)     Nome completo e dettagliato del vino

2. PRODUTTORE E NOME DEL vINO

A)     Il numero di bottiglie prodotte supera le 2400? Il numero di bottiglie prodotte supera le 600? (per vini dolci)   Sí    No

B)     Numero codice a barre

3. CODICE A bARRE E NUMERO DI bOTTIGLIE PRODOTTE

A)    Il vino sarà spedito da         Regno Unito       Europa (eccetto Regno Unito)       Non-EU

4. ORIGINE DEL vINO IsCRITTO

A)     Annata / NV (Annate miste)

B)     Colore vino  Rosso                            Bianco                                  Rosato

C)     Tipologia di vino  Fermo                            Spumante                            Dolce                    Fortificato

D)     Spumanti e Champagne 
         (Se applicabile)

 Brut Nature              Extra Brut         Brut           Extra Dry

 Dry                          Demi-Sec         Doux 

E)     Tipo di coltivazione

5. vINTAGE, sTILE E TIPO DI COLTIvAZIONE

 Organico                               (vino prodotto con uve certificate coltivate organicamente)

 Commercio equo e solidale  (garantisce condizioni vantaggiose per produttori del Terzo Mondo)

 Biodinamico                          (vino prodotto secondo i principi dell’agricoltura biodinamica)

 Vino Naturale                           (Vino prodotto con il minimo di sostanze chimiche e di tecnologia
                                                        possibile)

A)     Varietà uva principale: nome e percentuale

B)     Seconda varietà di uva: nome e percentuale

C)     Terza varietà di uva: nome e percentuale

6. vARIETà DI UvA

A)    Formato bottiglie (cl)  37,5cl                     50cl           75cl

B)     Tipo di chiusura  Sughero       Tappo sintetico/plastica        Tappo a vite          Altro 

C)    Gradazione alcolica %                                     %

D)    Zucchero residuo g/l                                     g/l

E)    Per i vini dolci livello di acidità in g/100ml
        (Solo per vini dolci e abboccati)

                                    g/100ml

7. COMPOsIZIONE DEL vINO E TIPO DI ChIUsURA

A)     Tipo di affinamento in legno  Affinato in legno      Leggermente affinato in legno       Non affinato in legno 

B)    Durata periodo di affinamento in lengo in mesi                                      mesi

8. AffINAMENTO IN bOTTE

IT
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I vini devono essere disponibili in una quantità minima di 200 Casse (1800 litri) al momento dell’iscrizione, in 50 casse (450 litri Per i vini dolci.)
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A)        Il vino è disponibile nel Regno Unito?  Sí    No – passare direttamente alla sezione 10. Prezzo 
                          ex-cantina.

B)        Prezzo al Dettaglio per bottiglia in GBP £ (IVA inclusa) £

C)        Se non si conosce l’esatto prezzo dl
            dettaglio nel Regno Unito, selezionare la          
            corretta fascia di prezzo (Prezzo al 
            dettaglio, IVA inclusa)

 Fascia A: fino a £5.99                  Fascia F: da £20 a £29.99
 Fascia B: da £6 a £7.99           Fascia G: da £30 a £49.99
 Fascia C: da £8 a £9.99           Fascia H: da £50 a £99.99
 Fascia D: da £10 a 14.99         Fascia I: da £100 a £199   
 Fascia E: da £15 a £19.99           Fascia J: £200+         

D)        Codice/i rivenditore Regno Unito
            (Inserire il codice di 3 lettere – control lare   
            sull’opuscolo dei rivenditori o visitare: 
            www.decanter.com/stockists)

 

E)        Se questo vino è iscritto nella categoria di prezzo  
            sbagliata, Decanter si riserva il diritto di squalifi  
            care il vino dai Decanter World Wine Awards.  
            Confermo che il Prezzo al Dettaglio è corretto.

  Confermo che il Prezzo al Dettaglio è corretto.

9. INfORMAZIONI vENDITA NEL REGNO UNITO
Si prega di comunicare a Decanter sia il prezzo che il rivenditore, per poter stampare le informazioni sul rivenditore al momento dei risultati.

A)        Prezzo Ex-Cantina Per Bottiglia                          Valore:            

10. PREZZO Ex-CANTINA
Se non si conosce il prezzo al dettaglio del vino nel Regno Unito, inserire il prezzo ex-cantina per bottiglia nella valuta appropriata. Il valore 
ex-cantina sarà usato per calcolare la corretta fascia di prezzo per il vostro vino.

A)         Il vino è disponibile negli USA?   Sí    No

B)        Indicare il Prezzo al Dettaglio per bottiglia 
            in USD$ (IVA inclusa)

C)        Codice/i rivenditore USA
            (Inserire il codice di 3 lettere – controllare  
            l’opuscolo dei rivenditori o visitare: 
            www.decanter.com/stockists)

11. INfORMAZIONI vENDITA NEGLI UsA
Si prega di comunicare a Decanter sia il prezzo che il rivenditore, per poter stampare le informazioni sul rivenditore al momento dei risultati.

Cina continentale: Hong Kong: 

12. IMPORTATORE CINEsE
Indicare il nome dell’azienda, numero di telefono e indirizzo web

Questo vino parteciperà al Vinexpo nel maggio 2012 a Hong Kong?  Sí         No

13. vINExPO

Per partecipare a questa degustazione, è necessario iscriversi ora e pagare una quota di £35.00 per ogni 
vino iscritto. La quota di partecipazione sarà applicata adesso e, in caso di vittoria, la contatteremo per 
inviare gli assaggi per la degustazione nell’estate del 2012.
Ai candidati che non vincono un DWWA 2012 sarà rimborsata la quota di partecipazione.

 Sí         No

14. DWWA TRADE & CONsUMER TAsTING, LONDRA

Si desidera partecipare ad “Unsigned Talent”?  Sí          No

15. DEGUsTAZIONE DWWA UNsIGNED TALENT
La degustazione DWWA Unsigned Talent è disponibile solo per i vincitori dei DWWA 2012 che non hanno ancora rappresentanza nel Regno Unito

IT
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DECANTER WORLD WINE AWARDS
c/o Sensible Wine Services Ltd 
Turnden
Hartley Road
Cranbrook
Kent
TN17 3QX

UNITED KINGDOM

Si prega di apporre questa etichetta (o etichette) alla vostra scatola  
(o scatole) di vino. Se necessario fotocopiarla.

Per informazioni sulla spedizione de vini: 
 www.decanter.com/dwwwa/delivery

Azienda:
______________________________________

Nome della person da contattre:__________________________________ 

Scatola N°:_______di__________confezioni spedite
 
 
PREGO SPECIFICARE QUANTE SCATOLE SONO SPEDITE

ETICHETTA PER 
LA SPEDIZIONE

VAT NUmbER: 619 3804 30

PER MAGGIORI INfORMAZIONI 
SULLA SPEDIZIONE DEI vINI, 
vISITARE: 
WWW.DECANTER.COM/DWWA
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